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Zum Schluss einige grundsätzliche Anmerkungen:

1. Der Stand selbst
Das Logo der Bildungseinrichtung und der Kampagne müssen gut sicht-
bar und präsent sein – dann sieht jeder, für was und wen der Infostand
wirbt. Gleiches gilt für die Standgestaltung: Am Besten in den Farben
der Bildungseinrichtung! Haben Sie auch immer die unterschiedlichen
Zielgruppen bei der Standkonzeption im Blick: Eine Standgestaltung für
Fachpublikum ist eine andere als für die breite Öffentlichkeit.
Nutzen Sie auch die Dreidimensionalität der Standkonzeption aus und
bauen Sie den Stand einladend auf:

» Stehtische für Gespräche
» Prospektregal oder Prospektaufsteller auf einem Tisch
» Stellwände als begrenzende Rückwand
» Ansprechende Gestaltung mit Stoff, Pflanzen, »give-aways« wie Bon-

bons, Luftballons, etc.

Bedenken Sie auch die Hierarchie »reale Objekte«, »Bilder«, »Worte«: 
Visuelles hat in der Wahrnehmung Vorrang vor Schrift. Es sollten auch 
nur positive Gefühle ausgelöst werden – zeigen Sie, wie erfolgreich Ihre 
Arbeit ist! Also: Bilder von fröhlichen, erfolgreichen Menschen!

2. Das »Drumherum«
Bieten Sie ihren Besuchern zusätzliche »Reize« für ihren Besuch, z.B.
Bonbons oder Kaffee, ein Gewinnspiel, Mitmachaktionen.

3. Und nicht zuletzt – Ihr Auftreten den Besuchern gegenüber
Pflegen Sie die zwischenmenschlichen Kontakte. Seien Sie Ihren Besu-
chern gegenüber offen, zugewandt und aktiv! Namensschilder mit dem
Logo der Bildungseinrichtung für die Standmitarbeiter helfen den Besu-
chern, auf die Kontaktaufnahme einzugehen.
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